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2.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
จากความรวมมือกันของอาเซียน  ซึ่งประเทศสมาชิกจะตองรวมกันเปนตลาดและฐาน

การผลิตเดียว โดยการเปดเสรีดานสินคาบริการและการลงทุน และจากการไดวางรากฐานของการ 

รวมตัวกันทางเศรษฐกิจในภูมิภาคดวยการจัดตั้งเขตการคาเสรีอาเซียน (ASEAN Free Trade 

Area) และ สรางความตกลงกันทางเศรษฐกิจในดานอ่ืนๆ เพ่ือใหเกิดการเปดกวางทางเศรษฐกิจ 

ชวยสงเสริมขีดความสามารถทางดานการแขงขัน และ ทําใหอาเซียนสามารถเขาไปแขงขันใน

ตลาดโลกไดโดยไมอยูในภาวะท่ีเสียเปรียบ (ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน กรมอาเซียน กระทรวง

การตางประเทศ, 2556) ความรวมมือกันของอาเซียนสรางประโยชนและความไดเปรียบใหกับ

ประเทศไทยในหลาย ๆ ดาน เชน ความแข็งแกรงในอํานาจการตอรอง การขยายขนาดของตลาด 

การขยายตัวดานการคาและการลงทุน ยกระดับความเปนอยูของชุมชน เปนตน (ประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน กรมอาเซียน กระทรวงการตางประเทศ, 2556) อันเนื่องมาจาก ความรวมมือ

กันของอาเซียนทําใหภูมิภาคเกิดความมั่นคงและมีเสถียรภาพ โดยประเทศไทยจะสามารถสงออก

ไปยังประเทศอาเซียนไดมากข้ึนและมีความคลองตัวในการดําเนินงาน  

อุตสาหกรรมยานยนตและช้ินสวนของไทยนับเปนหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักท่ีมีความ

แข็งแรงและสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับประเทศไดอยางมหาศาล โดยประเทศไทยเปน 

Automotive Hub ช้ันนําในภูมิภาคอาเซียน ไมวาจะในดานการผลิต การขายและการสงออกไปยัง

ตลาดตางประเทศ สืบเนื่องจากความพรอมดานวัตถุดิบ ดานโครงสรางพ้ืนฐาน ความรู

ความสามารถของแรงงาน และ การไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐอยางตอเนื่อง (Insight AEC - 

Maximizing ASEAN Prosperity, 2556) ดังนั้น ประเทศไทยจึงกลายเปนฐานการผลิตรถยนต

และสงออกช้ินสวนยานยนตท่ีใหญท่ีสุดในภูมิภาคอาเซียน กลุมอุตสาหกรรมยานยนตและช้ินสวน 

ประกอบดวยอุตสาหกรรมตนน้ํ า ซึ่งไดแก อุตสาหกรรมเหล็ก อุตสาหกรรมพลาสติก 

อุตสาหกรรมยาง อุตสาหกรรมเคร่ืองจักรกล อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส อุตสาหกรรมผลิต

ช้ินสวนยานยนต และ อุตสาหกรรมปลายน้ํา ไดแก อุตสาหกรรมประกอบยานยนตซึ่งแบงยอย

เปน การประกอบรถจักรยานยนต การประกอบรถยนตนั่งสวนบุคคล และการประกอบยานยนต

เพ่ือการพาณิชย อุตสาหกรรมยานยนตของไทยมีการเติบโตอยางตอเนื่องท้ังในแงการผลิตและ

การจําหนายในประเทศและตางประเทศ เนื่องจากนโยบายการสงเสริมใหมีการขยายการลงทุนใน

อุตสาหกรรมยานยนตของภาครัฐดวยมาตรฐานการจูงใจตาง ๆ ซึ่งสงผลใหการผลิตรถยนตใน

ประเทศมีปริมาณเพ่ิมสูงข้ึนอยางมากโดยมีอัตราการเติบโตเฉล่ีย (Compound annual growth 

rate - CAGR) ในชวงป พ.ศ. 2545 – 2549 สูงถึงรอยละ 21 เพราะเปนชวงการฟนฟู

เศรษฐกิจหลังเกิดวิกฤติการเงินในประเทศไทย ตอมาการผลิตรถยนตมีการเติบโตข้ึนแตเปนไป

ในอัตราท่ีชาลงระหวางป พ.ศ. 2550 – 2554 เนื่องจากเปนชวงท่ีเกิดวิกฤติหลายตอหลายคร้ัง 

ไมวาจะเปนวิกฤติการเงินในประเทศสหรัฐอเมริกาท่ีสงผลกระทบท่ัวโลกในป 2553 และ 

เหตุการณสึนามิในญี่ปุนและอุทกภัยคร้ังใหญในประเทศไทยเม่ือป พ.ศ. 2554 เหลานี้สงผลให
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เกิดการขาดแคลนของช้ินสวนยานยนตท่ัวโลก แตสถานการณก็เร่ิมเปนไปในทางท่ีดี โดยมีการฟน

ตัวอยางรวดเร็วในป พ.ศ. 2555 (สถาบันยานยนต, 2555) ซึ่งคาดวาจะมีการเติบโตอยาง

ตอเนื่อง 

สินคายานยนตและช้ินสวนถือเปนสินคาสงออกท่ีมีมูลคาการสงออกมากเปนอันดับท่ี 

1 จากอันดับการสงออกท่ีสาคัญของไทยเรียงตามมูลคา 10 อันดับแรก โดยมีปริมาณการสงออก

ในป 2556 อยูท่ี 618,041.1 ลานบาทและ เปนสินคาสงออกอันดับท่ี 2 จากอันดับสินคาออก

สําคัญ 10 อันดับแรกของไทยกับ อาเซียน โดยมีปริมาณการสงออกในป 2556 อยูท่ี 165,406.4 

ลานบาท(ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย, 2556)  

และ มีแนวโนมการเติบโตท่ีสูงข้ึนในปตอไป สืบเนื่องจากไดผานพนเหตุการณวิกฤตทางการเงิน

ในสหรัฐอเมริกาในป 2553 และภัยพิบัติทางธรรมชาติท้ังในประเทศญ่ีปุนและประเทศไทยในป 

2554 ประกอบกับอุตสาหกรรมนี้ไดรับการสงเสริมการลงทุนท้ังจากภาครัฐและเอกชนภายใต

เปาหมายของการเปนศูนยกลางการผลิตและการสงออกยานยนตและช้ินสวน และความเชื่อมโยง

กับอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ เชน อุตสาหกรรมยางรถยนต อุตสาหกรรมเหล็ก อุตสาหกรรมพลาสติก 

ซึ่งจะเปนอุปสงคสืบเนื่องไปสูอุตสาหกรรมอ่ืนภายในประเทศตอไป (สถาบันยานยนต, 2555) 

ผูวิจัยไดเห็นถึงบทบาทสําคัญของอุตสาหกรรมยานยนตและช้ินสวนในตลาดโลกและ

ตลาดอาเซียน ซึ่งสรางมูลคาการสงออกท่ีสูงมากแกประเทศไทย และมีแนวโนมการเติบโตอยาง

ชัดเจน ดังนั้น จึงสนใจท่ีจะศึกษากลยุทธสวนประสมทางการตลาดของการสงออกรถยนต อุปกรณ

และสวนประกอบของไทยเพื่อหาความไดเปรียบทางธุรกิจ และเพ่ือใหทราบถึงทิศทางการ

ปรับปรุงและพัฒนาศักยภาพในการสงออก โดยขอมูลท่ีไดจากการศึกษาคร้ังนี้สามารถนําไปเปน

แนวทางในการพัฒนาดานกลยุทธการสงออก ดานศักยภาพของแรงงาน ดานการผลิตและ

จําหนาย เปนตน และอาจมีสวนชวยใหบริษัทในประเทศไทยนําไปประยุกตใชเปนกลยุทธการ

ดําเนินธุรกิจ ตลอดจนเปนแนวทางใหกับบริษัทของไทยรายใหมๆ ในการทําธุรกิจตอไปใน

อนาคต 

 

2.  วัตถุประสงคของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต 

อุปกรณและสวนประกอบของไทย 

2. เพ่ือเปรียบเทียบการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต 

อุปกรณและสวนประกอบของไทย จําแนกตามลักษณะขององคการ 

3.  เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาด กับ  

ผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทย 
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3.  ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 
1. ผูประกอบการธุรกิจสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบสามารถนําขอมูลท่ีได

จากการวิจัยนี้ไปกําหนดทิศทางการปรับปรุงและพัฒนาศักยภาพในการสงออกโดยใหมีความ

สอดคลองกันกับลักษณะขององคการ 

2. ผูประกอบการสามารถนําผลการศึกษาไปประยุกตใชเปนกลยุทธการดําเนินธุรกิจ

ในดานการตลาดได 

3. ผูประกอบการรายใหมสามารถนําผลการศึกษาไปใชเปนขอมูลเบื้องตนและ

แนวทางในการทําธุรกิจตอไปในอนาคต 

 

4.  สมมติฐานในการวิจัย 
สมมติฐานท่ี 1 บริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยในประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียนท่ีมีลักษณะขององคการแตกตางกันมีการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดที่

แตกตางกัน 

สมมติฐานท่ี 2 กลยุทธสวนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธกับผลการดําเนินงาน

ทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยในประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน 

 

5. วิธีการดําเนินการศึกษาวิจัย 
 

 5.1   ประชากรและตัวอยางที่ใชในการศึกษา 
ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ บริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบ

ของไทย รวมท้ังส้ิน 521 รายในประเทศไทย ตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ บริษัทสงออก

รถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยไปยังอาเซียนจํานวน 227 ราย กําหนดขนาดตัวอยางท่ี

ใชในการวิจัยดวยสูตรของทาโร ยามาเน (Taro Yamane) โดยกําหนดระดับความเช่ือม่ันท่ี 95%  
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 5.2   กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1กรอบแนวคดิการวิจัย 

 

 

 5.3   เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
ในการศึกษาคร้ังนี้ ใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ท่ีผูวิจัยไดสรางข้ึนเปนเคร่ืองมือ

ในการเก็บรวบรวมขอมูลเพ่ือนํามาวิเคราะห โดยแบงออกเปน 4 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับธุรกิจของผูสงออกฯ เปนการสอบถามเกี่ยวกับลักษณะ

ขององคการ ไดแก ขนาดขององคการ ประเภทของธุรกิจ ประเภทของสินคา ประเทศท่ีสงออก 

และอายุของการดําเนินงาน โดยมีลักษณะคําถามเปนลักษณะนามบัญญัติ (Nominal Scale)  

ตอนที่ 2 ขอมูลเก่ียวกับกลยุทธการตลาดของผูสงออกฯ เปนคําถามเก่ียวกับการใชกล

ยุทธสวนประสมทางการตลาด ซึ่งประกอบดวย ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัด

จําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด โดยใชการวัดความสําคัญแบบ Rating Scale ลักษณะ

คําถาม แบงคะแนนออกเปน 5 ระดับ  

กลยุทธสวนประสมการตลาด (4Ps)  
(โดย Philip Kotler) 

1. ดานผลิตภัณฑ (Product) 

2. ดานราคา (Price) 

3. ดานสถานท่ี (Place) 

4. ดานการสงเสริมการตลาด(Promotion) 

ผลการดําเนินงานทางการตลาด 
- ยอดการสงออก 

- การเพ่ิมขึ้นของสวนแบงการตลาด 

 (Market Share) 

ลักษณะขององคการ 
- ขนาดขององคการ 

- ประเภทของธุรกิจ 

- ประเภทของสินคา 

- ประเทศท่ีสงออก 

- อายุของการดําเนินงาน 
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ตอนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของผูสงออกฯเปนการ

สอบถามเกี่ยวกับยอดการสงออกและการเพ่ิมข้ึนของสวนแบงทางการตลาดโดยลักษณะคําถาม 

แบงคะแนนออกเปน 5 ระดับ  

ตอนที่ 4 ขอเสนอแนะ /ความคิดเห็นเพ่ิมเติมในดานกลยุทธการตลาดของผูสงออกฯ 
เปนคําถามปลายเปดเพ่ือใหแสดงความคิดเห็นและขอเสนอแนะเพิ่มเติมในดานกลยุทธการตลาด

ของผูสงออกฯ 

 
 5.4   การวิเคราะหขอมูล 

หลังจากทําการรวบรวมแบบสอบถามท้ังหมดจากผูตอบแบบสอบถามแลว ผูวิจัยได

นําแบบสอบถามทั้งหมดมาดําเนินการตามข้ันตอนดังนี้ 

5.4.1  การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจความสมบูรณของการตอบ

แบบสอบถามและแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

5.4.2  การลงรหัส (Coding) คือ การที่นําแบบสอบถามที่ถูกตอง สมบูรณ มาลงรหัส

ตามที่ไดทําการกําหนดไวลวงหนา 

5.4.3  การประมวลผลขอมูล (Processing) คือ การนําขอมูลท่ีไดลงรหัสแลวมาลง

บันทึกในคอม พิวเตอรเพ่ือประมวลผลดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรสําหรับประมวลผลทางดาน

สถิติ 

5.4.4  การวิเคราะหขอมูล จะเปนการเสนอผลการวิเคราะห ดวยการอธิบาย และ

ตีความขอมูลท่ีได จากผูตอบแบบสอบถามตามวิธีการทางสถิติและนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหหา

ความสัมพันธระหวางปจจัยตามสมมติฐานท่ีตั้งไว 

 

6.  ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

 6.1   ผลการวิเคราะหขอมูลดานลักษณะทางธุรกิจ 
ในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวนท้ังส้ิน 227 ราย พบวาผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญอยูในองคการขนาดกลาง (จํานวนพนักงานตั้งแต 50-200 คน) โดยมี

จํานวน 93 บริษัท คิดเปนรอยละ 41 ประเภทของธุรกิจหลักท่ีมีมากท่ีสุด คือ โรงงานรับจางผลิต

อุปกรณและสวนประกอบรถยนต โดยมีจํานวน 102 บริษัท คิดเปนรอยละ  44.9 และประเภท

สินคาหลักท่ีมีมากที่สุด คือ อุปกรณและสวนประกอบรถยนต โดยมีจํานวน 87 บริษัท คิดเปน

รอยละ 38.3 นอกจากน้ี ผูตอบแบบสอบถามมีการสงออกสินคาไปขายในประเทศมาเลเซียมาก

ท่ีสุด คือจํานวน 56 บริษัท คิดเปนรอยละ 24.6 รองลงมาคือ ประเทศอินโดนีเซีย มีจํานวน 41 

บริษัท คิดเปนรอยละ 18.1 และอายุการดําเนินงานของบริษัทท่ีมีมากท่ีสุด คือ มากกวา 20 ป 

โดยมีจํานวน 78 บริษัท คิดเปนรอยละ 34.4  
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 6.2   ผลการวิเคราะหระดับการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาด 
จากการศึกษา พบวาผูสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยใชกลยุทธ

สวนประสมทางการตลาดภาพรวมอยูในระดับมาก โดยเรียงระดับความสําคัญจากมากไปหานอย 

พบวา ผูสงออกไทยไปยังกลุมอาเซียนใหความสําคัญอยูในระดับมากท่ีสุดในดานชองทางการจัด

จําหนาย รองลงมา คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด ตามลําดับ 

 

 6.3   ผลการดําเนินงานทางการตลาด 
จากการศึกษาผลการดําเนินงานทางการตลาดของกลุมตัวอยาง พบวา ยอดการสงออก

เฉล่ีย 3 ปท่ีผานมาเมื่อเปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไว สวนใหญเพ่ิมข้ึนปานกลาง (5-10%) 

คิดเปนรอยละ 38.3 เชนเดียวกันกับ การเพ่ิมข้ึนของสวนแบงการตลาดเฉล่ีย 3 ปท่ีผานมาเมื่อ

เปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไว ซึ่งสวนใหญเพ่ิมข้ึนปานกลาง (5-10%)  คิดเปนรอยละ 34.4   

 

 6.4   ผลการทดสอบสมมติฐาน 
ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 1พบวาบริษัทท่ีมีขนาดองคการประเภทของสินคาหลัก

อายุการดําเนินงานแตกตางกันมีการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดแตกตางกัน แตบริษัทท่ีมี

ประเภทของธุรกิจหลักแตกตางกันมีการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดไมแตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 2พบวาการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดมี

ความสัมพันธกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและ

สวนประกอบของไทยในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ดานยอดการสงออกเฉล่ีย 3 ปท่ีผานมาเม่ือ

เปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไวในภาพรวม โดยมีความสัมพันธในดานการสงเสริมการตลาด และ 

กลยุทธสวนประสมทางการตลาดมีความสัมพันธกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัท

สงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนดานการเพ่ิมข้ึน

ของสวนแบงการตลาดเฉล่ีย 3 ปเม่ือเปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไวในภาพรวม  โดยมี

ความสัมพันธในดานราคาและดานการสงเสริมการตลาด 

 

7.   อภปิรายและขอเสนอแนะ 
จากผลการศึกษาพบวา กลุมผูสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบท่ีสงออกไปยัง

ประเทศในอาเซียนมีการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดในดานชองทางการจัดจําหนายมาก

ท่ีสุด รองลงมา คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดานการสงเสริมการตลาด ตามลําดับ ท้ังนี้ 

สาเหตุท่ีบริษัทมีการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายมากท่ีสุด อาจ

เนื่องมาจากบริษัทคํานึงถึงความสําคัญของชองทางการจัดจําหนาย ซึ่งเปนตัวกระตุนและอํานวย

ความสะดวกในการซื้อสินคาของลูกคาโดยเฉพาะอยางย่ิงความรวดเร็วในการขนสงผลิตภัณฑ

ความนาเช่ือถือของตัวแทนจําหนายความถูกตองในการใหขอมูลของพนักงานขายความสะดวกใน
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การเลือกซื้อ และการเขาถึงของแหลงจําหนายนั่นเพราะย่ิงความสะดวกของชองทางการจัด

จําหนายมีมากเทาไร โอกาสที่ลูกคาจะซื้อก็ย่ิงมากเทานั้น  

จากผลการศึกษาการใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดของผูสงออกรถยนต อุปกรณ

และสวนประกอบของไทยในประชมคมเศรษฐกิจอาเซียน พบวาบริษัทท่ีมีขนาดองคการ ประเภท

ของธุรกิจ ประเทศท่ีสงออก และอายุของการดําเนินงานแตกตางกันมีการใชกลยุทธสวนประสม

ทางการตลาดแตกตางกัน โดยบริษัทท่ีสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบสวนใหญท่ีมี

ขนาดองคการใหญ ประเภทธุรกิจหลัก คือ ซื้อมาขายไปผลิตภัณฑรถยนต อุปกรณและ

สวนประกอบ โรงงานรับจางผลิตอุปกรณและสวนประกอบรถยนต และโรงงานผลิตผลิตภัณฑ

ภายใตแบรนดของธุรกิจ  และมีประเภทสินคาหลัก คือ รถยนตและสวนประกอบรถยนต 

สวนประกอบเคร่ืองยนต อะไหลและสินคาประดับยนต และมีอายุการทํางานของธุรกิจมากกวา 

20 ป มีการใชกลยุทธการตลาดดานชองทางการจัดจําหนายมากท่ีสุด ท้ังนี้อาจเปนเพราะผูสงออก

สวนใหญท่ีมีอายุการดําเนินธุรกิจมายาวนานมีความเขาใจและรับรูถึงความตองการของลูกคาเปน

อยางดี โดยมีความตองการรักษาฐานลูกคาเดิมท่ีมีอยูและเพ่ิมฐานลูกคาใหม รวมถึงการขยายสวน

แบงทางการตลาด ผานทางการผลิตตามความตองการของลูกคา และตลาดท่ีขาย ดังนั้นจึงเนน

การสรางความสะดวกใหกับลูกคาในการเลือกซื้อ ท้ังในเร่ืองของความรวดเร็วในการขนสง การ

เขาถึงของแหลงจําหนาย และสรางเครือขายในระบบการจัดสงใหมีระยะเวลาท่ีแนนอน มีความถูก

ตอง และมีความนาเช่ือถือท้ังของผลิตภัณฑและตัวแทนการจําหนาย รวมไปถึงการทําใหสินคามี

ความครอบคลุมพ้ืนท่ีมากท่ีสุดเพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคาใหไดมากท่ีสุด  

จากผลการศึกษาเก่ียวกับความสัมพันธระหวางการใชกลยุทธสวนประสมทาง

การตลาดกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบ

ของไทยในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน พบวา การใชกลยุทธสวนประสมทางการตลาดมี

ความสัมพันธกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทสงออกในดานยอดการสงออกเฉล่ีย 3 

ปท่ีผานมาเม่ือเปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไว โดยมีความสัมพันธในดานการสงเสริมการตลาด 

ท้ังนี้อาจเปนเพราะการที่ผูสงออกมุงเนนการสงเสริมการตลาดเพื่อกระตุนยอดขาย ดังนั้นการ

สงเสริมการตลาดจึงมีผลตอการเพิ่มข้ึนหรือลดลงของยอดการสงออก นอกจากนี้กลยุทธสวน

ประสมทางการตลาดยังมีความสัมพันธกับผลการดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทสงออก

รถยนตในดานการเพ่ิมข้ึนของสวนแบงการตลาดเฉล่ีย 3 ปเม่ือเปรียบเทียบกับเปาหมายที่ตั้งไว 

โดยมีความสัมพันธในดานราคาและดานการสงเสริมการตลาด  
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8.  ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 
จากผลการศึกษาวิจัยคร้ังนี้  ผูวิจัยขอเสนอแนะแนวทางการดําเนินการในเร่ือง

ดังตอไปนี้ 

1. จากผลการศึกษาเกี่ยวกับการใชกลยุทธการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา บริษัทท่ี

สงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบมีความเห็นวา สินคาท่ีมีความแข็งแรงและความทนทาน 

อายุการใชงานยาวนานและมีการรับรองมาตรฐานของผลิตภัณฑมีความสําคัญมากท่ีสุด อันจะชวย

เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันและดึงดูดลูกคาในตลาดได ดังนั้นบริษัทจึงควรมีการพัฒนา

และปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีคุณภาพอยูเสมอ และเนนความมีประสิทธิภาพของผลิตภัณฑเพ่ือให

สามารถตอบสนองความตองการของลูกคาในตลาดท่ีสงออกไดและเพ่ือสรางความม่ันใจใน

ผลิตภัณฑใหแกลูกคาดวย                                    
2. จากผลการศึกษาเก่ียวกับการใชกลยุทธการตลาดดานราคา พบวา บริษัทท่ีสงออก

รถยนต อุปกรณและสวนประกอบมีความเห็นวา คุณคาและคุณภาพของผลิตภัณฑเปนส่ิงสําคัญ

ท่ีสุด ซึ่งมีผลตอการกําหนดราคา สินคาท่ีมีคุณคาและคุณภาพสูง ราคาก็จะสูงดวย ดังนั้นบริษัท

สวนใหญจึงควรพิจารณาการตั้งราคาตามคุณคาและคุณภาพของผลิตภัณฑ และควรพิจารณาถึง

ราคาผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับราคาในตลาดดวย เพ่ือใหลูกคาเกิดการยอมรับและเพ่ือใหบริษัท

สามารถแขงขันในตลาดได  

3. จากผลการศึกษาเก่ียวกับการใชกลยุทธการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย 

พบวา บริษัทท่ีสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบมีความเห็นวา ความรวดเร็วในการขนสง 

ความนาเช่ือถือของตัวแทนจําหนาย และความถูกตองในการใหขอมูลของพนักงานขายมี

ความสําคัญมากท่ีสุด ซึ่งเปนการสรางความนาเช่ือถือและความเช่ือม่ันใหแกลูกคา อีกท้ังยังชวย

อํานวยความสะดวกในการเลือกซื้อสินคาของลูกคาอีกดวย ดังนั้นบริษัทสวนใหญจึงควรมีการ

จัดการระบบการขนสงใหมีประสิทธิภาพ โดยมุงเนนความรวดเร็ว ความสามารถตรวจสอบได 

และความถูกตองแมนยํา นอกจากนี้ ควรใหการสนับสนุนและเพิ่มความนาเช่ือถือของตัวแทน

จําหนายใหมากข้ึนเพ่ือใหลูกคาไดรับขอมูลท่ีถูกตองและมีความไววางใจท่ีจะช้ือสินคา อีกท้ังยัง

ชวยกระจายสินคาใหมีความครอบคลุมมากย่ิงข้ึนดวย 

4. จากผลการศึกษาเก่ียวกับการใชกลยุทธการตลาดดานการสงเสริมการตลาด พบวา 

บริษัทท่ีสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบมีความเห็นวา การรับประกันผลิตภัณฑ และ

คุณภาพการบริการหลังการขายมีความสําคัญมากท่ีสุด ซึ่งบริษัทสวนใหญมีการสงเสริมการตลาด

ในหลากหลายรูปแบบแตกตางกันออกไป แตเนื่องดวยผลิตภัณฑประเภทรถยนต อุปกรณและ

สวนประกอบมีความเก่ียวของกับความปลอดภัยในการเดินทาง ความคลองตัวและความ

สะดวกสบายของผูใช ดังนั้น การรับประกันผลิตภัณฑจึงชวยเพ่ิมความม่ันใจใหกับลูกคา และ

คุณภาพการบริการหลังการขายสามารถกระตุนการตัดสินใจซื้อของลูกคาได ท้ังในเร่ืองของความ

รวดเร็วในการใหบริการและความพรอมใชของชิ้นสวนและอุปกรณทดแทนตาง ๆ ดังนั้น บริษัท
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ควรนําเสนอการรับประกันผลิตภัณฑใหแกลูกคา  พรอมท้ังมีการพัฒนาปรับปรุงการบริการหลัง

การขายใหมีประสิทธิภาพอยูเสมอ เพ่ือรองรับความตองการของลูกคาและเพื่อเพ่ิมขีด

ความสามารถในการแขงขันในตลาดได 
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